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Zukunft des Schweizer Beachsports ungewiss

Dem «Home of Beach» fehlen
19 I\Illlllonen Franken

Zwischen einem Wald-
chen und dem Bahnhof 4 S
Weissenbiihl im Stiden
von Bernliegt das Herz
der Schweizer Beach-
volleyszene. Im Beach-
center Bern trainieren die
Nachwuchshoffnungen im glei-
chen Sand wie die Europameiste-
rinnen Joana Méader (31)/Anouk
Vergé-Dépré (31). Doch die
Tage dieser Talentschmie-
de sind gezihlt.

In knapp zwei Jahren
wird das Leistungszentrum
der Beach-Nationalmann-
schaft abgerissen. Es muss
einem Schulhaus wei-
chen. Das reut die Olym-
pia-Bronzegewinnerin
und Bernerin Anouk Ver-
gé-Dépré: «Hier findet
ein riesiger Wissensaus-
tausch zwischen Jung

und Alt statt. Und es gibt = péitesten: 2025 7 .
schweizweit fast keine ‘fg’;" dabs Beachcenter
Hallen, wo ein ganz- 1 abgerissen. \ ' : /
jahriges Training fiir alle —
Nationalteams madglich ist.» Sportlern eine Parzelle in Aus-

Darum musste eine Alternative
her: das «<Home of Beach».
Direkt neben der Autobahn
soll die grosste Beachsport-
Infrastruktur der Schweiz ent-
stehen. Nachdem der Verein
Beachvolley Bern eine Petition
mit iber 3100 Unterschriften
zum Erhalt des Beachcenters
eingereicht hatte, lenkte der
Stadtrat ein und stellte den

serholligen zur Verfiigung. Der
Haken: die Finanzen.

Das Projekt ist gigantisch.
Vier Stockwerke, vier Spielfelder
aufdem Dach, vierIndoor-Felder.
Dazu kommen vier weitere Fel-
der im benachbarten Freibad
Weyerli. Alles soll so nachhaltig
wie moglich gebaut werden.
Bezugstermin: 2025. Von den
bendtigten 15 Millionen Fran-

ken miissen die Berner
Beacher noch 1,5 Millionen
Franken durch Sponsoring
und Gonner aufbringen.
Dazu nutzen sie auch ein
Crowdfunding. Einige Tau-
sendernoten fehlen noch, um
das Ziel von 80000 Franken
innerhalb der néchsten zwei
Wochen zu erreichen. Projekt-
leiter Fritz Miihlethaler ist ge-
rithrt von den fast 400 Einzel-
spenden. «Da sind Kinder dabei,
die ihr Taschengeld spenden.»
Sollte das Crowdfunding nicht
erfolgreich sein, wére es nicht
das Ende. «Uns war wichtig,
dass jeder einen Teil beitragen
kann», so Miihlethaler. Ange-
wiesen sind die Beacher viel-
mehr auf die richtig grossen
Sponsoringbetrage. NINAKOPFER



